20.05.2024  Czy w ramach wydatkow na rekrutacje (koszty bezposrednie) akceptowalne sg koszty

Czy w ramach wydatkow na rekrutacje (koszty
bezposrednie) akceptowalne sg koszty kampanii na
nosnikach outdoorowych, w mediach i na portalach
spotecznosciowych na poziomie ok. 400 tys. zt
(planowana wartos¢ catkowita projektu to ok. 4,5
min z1)?

Data publikacji: 12.11.2020

Zgodnie z kryterium dostepu nr 4 wnioskodawca zobowigzany jest zaplanowa¢ we wniosku
niestandardowe (aktywne) sposoby docierania do potencjalnych uczestnikéw stazu. Przyktadowe
dziatania umozliwiajgce dotarcie do oséb mtodych, wymagajgcych wsparcia zawarte zostaty w
opracowaniu Ministerstwa Funduszy i Polityki Regionalnej ,, Wykorzystanie niestandardowych metod
docierania do oséb mtodych na przyktadzie osob z grupy NEET", ktére stanowi zatgcznik nr 9 do
Regulaminu konkursu. Wydatki ponoszone w zwigzku z realizacjg takich dziatan sg kwalifikowalne w
ramach kosztéw bezposrednich.

W kosztach tych mozna rozliczyé réwniez koszty rekrutacji, takie jak: koszty zatrudnienia osoby
odpowiedzialnej za rekrutacje, doradcy zawodowego, koszt wynajmu sali na potrzeby rekrutacji
uczestnikow projektu.

Dopuszczalne jest zatem uwzglednienie w ramach kosztéw bezposrednich wydatkéw kampanii
rekrutacyjnej na nosnikach outdoorowych, kampanii w mediach i na portalach spotecznosciowych.

Na tym etapie WUP nie moze jednak odnies¢ sie do poziomu planowanych wydatkéw na rekrutacje.
Zasadnos¢ zaplanowanych w tym zakresie dziatan (ich skala, wykorzystane metody docierania do
potencjalnych uczestnikéw), ich racjonalnosc¢ i efektywnosc¢ zostanie catosciowo oceniona przez KOP w
trakcie oceny wniosku.

Nalezy pamietaé jednak, ze wydatki zwigzane ze standardowymi dziataniami informacyjno-
promocyjnymi (np. zakup materiatéw promocyjnych i informacyjnych, zakup ogtoszen prasowych,
utworzenie i prowadzenie strony internetowej o projekcie, oznakowanie projektu, plakaty, ulotki, itp.) w
dalszym ciggu stanowig koszty posrednie projektu
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