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Trendsetter (z ang. ustalacz mody, promotor marki)
to osoba wyznaczga i kreujca nowe trendy w modzie,
kulturze oraz w innych dziedzinach. Trendsetter njgw
badz nie jawnie, promuje nowe marki, pragcy
na zlecenie konkretnych firm, wypasgacych go w swoje
produkty, np.: modne ubrania, sgrrzmulitmedialny,
samochdd. O trendsetterze mévei czasemze jest zywa

reklamy” lub wzorem do n#adowania dla innych
konsumentéw, gdy wykorzystuje modne dobra
konsumpcyjne w celach autopromaocii.
Zadania zawodowe
Glébwnym zadaniem trendsettera jest promowanie
konkretnej marki, poprzez::
= Nawigzywanie nowych kontaktéw i czynne

promowane produktéw $&od potencjalnych
konsumentow,

= Kreowanie trendéw i mody na dane produkty
i ustugi, oraz oddzialywanie na postawy
i zainteresowania innych osob,

=  Wdrazanie nowych trendéw za pompcdznych
technik zachcajacych potencjalnych
konsumentoéw do zainteresowania groduktem,

= Dbanie o wizerunek marki/ustugi/produktu
poprzez dbaks o wizerunek wiasny,

= Podtrzymywanie  aktywnigi  towarzyskiej,
poprzez uczestniczenie w zrtych eventach,
w tym stata obecri@ na portalach
spotecznéciowych oraz w innych mediach.

Warunki podj g¢cia pracy w zawodzie

Przed osobami zainteresowanymi praa nie stawia
sie sztywnych, formalnych wymogéw kwalifikacyjnych
zwigzanych z wyksztalceniem czy diadczeniem
zawodowym. Osoba na tym stanowisku powinn& by
przede wszystkim kontaktowa i dyspozycyjna. Promoto
marki (trendsetter) ni@ rozszerza kompetencje na
studiach wyszych z zakresu marketingu, reklamy,

promocji mody i designu czy psychologii spotecznej.
Ukonczenie studiow wiszych mae umaliwi ¢ mu prae

na stanowisku menedrskim, np. w reklamie

i marketingu, gdzie wykorzysta fleiadczenie zdobyte
w zawodzie trendsettera. W zawodzie promotora marki
(trendsettera) wskazane jest ustawiczne doskomaleni
sig poprzez rozwijanie  zainteresofva trendami
zwiazanymi z konsumpgj débr i ustug. Pogbianie
podstawowej wiedzy z zakresu socjologii i psychdlog
spolecznej oraz opanowanie technik wywierania wptyw
wzbogaca warsztat promotora marki (trendsettera).
Wskazane jest doskonalenie kompetencji w dziedhinac
takich jak: marketing, promocja i reklama, styligac
wizaz, savoir vivre, poprzez uczestnictwo w szkoleniach
organizowanych przez zatrudrieg go  firme

lub stowarzyszenia braowe. Jednak, najcenniejsze
w tym zawodzie jest dwviadczenie zdobywane w trakcie
realizacji kolejnych zleae w trakcie pracy. Dodatkowe
wymagania zleceniodawcy, jak np. prawo jazdy,
znajoma@¢ jezykdw obcych, okrdony wiek, kondycja

fizyczna, czy typ urody  kandydata eda

w kazdym przypadku zal@aly od tego, do jakiej grupy
konsumentéw skierowana jest promowana
marka/ustuga/produkt.

Wymagania psychofizyczne

Trendsetterami zostagazwyczaj osoby:

dobrze zorientowane w najnowszych trendach,

= znane lub obracgie st w wielu srodowiskach,

= czsto bywajce w modnych  klubach
i na popularnych imprezach

= atrakcyjne i zadbane,

= aktywne,

=  pozytywnie nastawione dagycia,

= komunikatywne.

Przydatne snastpujace cechy:
= wiara we wiasne sity,
= bycie przebojowym,
= wyczucie smaku,
= skoncentrowanie na sukces,
= akceptowanie siebie i innych ludzi.

Przeciwwskazania do wykonywania zawodu

Przeciwwskazaniem do  wykonywania  zawodu
jest nieodpowiednia prezencja, nieprzekanaj
postawa, niski poziom umigposici interpersonalnych

i kultury osobistej. Osoby skryte, mato komunikahgy
majace problemy z akceptacsamego siebie nie maj
szans na kariemw tym zawodzie.

Mozliwosci i szanse zatrudnienia

Trendsetting piznie rozwija st w brarzy odziezowej,
kosmetycznej, elektronicznej, spyovczej i kulturalnej.
Trendsetter znajdzie zatrudnienie w agencjach
marketingowych lub w firmach produkcyjnych,
wytwarzajcych  dz  dystrybujpcych  produkty
luksusowe, gagety, samochody, odzie artykuty
spazywcze i lrywki.

Ptace

Zarobki trendsettera raczej pozostajtajemnia,
sa trudne do érednienia. Konkretne kwotysscislone
w indywidualnej umowie midzy trendsetterem
a zleceniodawg czsto jednak bywaj wyjatkowo
atrakcyjne. Co wicej, osoba promujaca marklostaje
dobrej jakdci produkty na wiasny aytek bezptatnie
i bezzwrotnie.



