Ksztatcenie:

Szkoty:

Uniwersytet £6dzki — studia licencjackie,
magisterskie, podyplomowe

90-131 tod, ul. Narutowicza 65

tel. (42) 635 40 00,

fax (42) 665 57 71, 635 40 43
www.uni.lodz.pl

Spoteczna Akademia Nauk — studia
licencjackie, magisterskie,

90-113 t0od, ul. Sienkiewicza 9

tel. (42) 664 66 56, fax (42) 636 62 51
www.lodz.spoleczna.pl/

Akademia Humanistyczno-Ekonomiczna w
todzi — studia licencjackie, podyplomowe
90-222 tod, ul. Rewolucji 1905 r. nr 64
tel. (42) 631 58 00

www.ahe.lodz.pl

Wyzsza Szkota Handlowa w Piotrkowie Tryb.

— studia licencjackie, podyplomowe
97-300 Piotrkow Tryb., ul. Stoneczna 1
tel./fax (44) 645 21 00, 645 21 01
www.wsh.net.pl

Wiecej informacii
0 zawodzie znajdziesz w:

—

Centrum Informacji
I Planowania Kariery Zawodowey:
w todzi:

ul. Wolczaiska 49, 90-608 t.&d
Tel. (42) 66 30 255, 66 30 273

oraz oddziatach:

w Piotrkowie Trybunalskim:

ul. Starowarszawska 4, 97-300 Piotrkow Tryb.

Tel. (44) 649 60 87, 647 74 01
w Sieradzu:

ul. 3 Maja 7, 98-200 Sieradz
Tel. (43) 822 81 84, 822 81 86

w Skierniewicach:

ul. Jagiellaiska 28, 96-100 Skierniewice
Tel. (46) 833 39 74, 833 36 50

ff ®
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Specjalista ds. reklamy
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Specjalista do spraw reklamy zajmujeg si
planowaniem, tworzeniem oraz koordyngacj
dziataa reklamowych, ktére maj na celu
przekonanie potencjalnego klienta do nabycia
reklamowanego produktu lub ustugi.

Zadania zawodowe:

» kontaktowanie si ze zleceniodawcw celu
reklamy produktéw lub ustug,
zapoznawanie siz produktem, ktéry ma
by¢ przedmiotem reklamy;

» opracowywanie kompleksowych kampanii
reklamowych  produktéw lub  ustug
zlecanych przez klienta, opracowywanie
budzetu kampanii reklamowej;

* podejmowanie  decyzji o formach

I kierunkach prowadzonej reklamy;

» dobdr tréci reklamowych: tworzenie haset
I sloganéw reklamowych, tekstow reklam,
scenariuszy ich wersji telewizyjnych Iub

radiowych, projektéw graficznych
plakatow, folderéw itp.;
e ustalanie sposobu prezentacji stie

reklamowych;

e dokonywanie wyboru mediéw srodkow
przekazu) do przenoszenia ste reklam;

wykupywanie czasu antenowego lub
miejsca na famach gazet i czasopism,;
* monitoring realizacji kampanii, zlecanie

bada skutecznéci przekazu reklamowego,
analiza wynikow i sporgizanie raportow
dla zlecajcych kampani reklamowa.

Warunki podj g¢cia pracy w zawodzie:

O stanowisko specjalisty ds. reklamy mog
ubieg& si¢ osoby z wyksztatceniem \vgzym
zarowno po kierunkach humanistycznych
(socjologia, psychologia, dziennikarstwo) jak
i ekonomicznych. Charakter pracy wymaga
znajomdci psychologii spotecznej, zachoiva

konsumenckich a tak metod tworzenia
przekazu reklamowego. \ifaa jest
umiegtnos¢  biegtego  postugiwania = @i

(w mowie i pgmie) jezykiem polskim, przydaje
sig znajomd¢ takze jezykOw  obcych.
Koniecznd¢ pracy w terenie uzasadnia wymaog
pracodawcow co do posiadania prawa jazdy
I doswiadczenia w kierowaniu samochodem.

Wymagania psychofizyczne:

Wykonywanie tego zawodu wymaga przede
wszystkim doskonatych umignaosci
interpersonalnych, m.in. tatéa nawhzywania
licznych kontaktow z lugimi oraz zdolnéci
przekonywania [ negocjowania ze
zleceniodawcami i wspottwércami projektu
reklamowego. Specjalista ds. reklamy powinien
by¢ cierpliwy i odznaczasie duza odporndcia
emocjonaln. Czsto musi dziala pod presj
czasu i przerzucauwag; z jednej czynnéci na
druga. Powinna by to osoba tworcza, o dej
wrazliwosci artystycznej, przejawigga
inicjatyweg, umiepca samodzielnie planowa

| organizowa przedsgwziccia.

Przeciwwskazania do wykonywania zawodu:

Przeciwwskazaniami do wykonywania zawodu
specjalisty ds. reklamyas schorzenia wzroku,
wady stuchu, wady wymowy, znieksztalcenia
ciala oraz  problemy z  wygllem.
Funkcjonowanie w warunkachagtego stresu,
pod presj czasu utrudnia prac osobom

z chorobami ukfadu kgenia i uktadu
nerwowego. Konieczrio czestego
przemieszczania Si uniemaliwia
wykonywanie zada zawodowych przez osoby
niepetnosprawne ruchowo.

Mozliwosci | szanse zatrudnienia:

Specjalista ds. reklamy me by zatrudniony
w  przedstbiorstwach i  organizacjach
panstwowych oraz w firmach sektora
prywatnego rénych bram  gospodarki
(pracupc w dziatach marketingu i sprzega.
Specjalistow ds. reklamy poszukujez firmy
specjalizugce s¢ w brarry reklamowej

i medialnej.

Place:

Zarobki na stanowisku specjalista ds. reklamy
zawieraj Sie w przedziale od 1500 do 4200 zi,
przy czym sérednie wynagrodzenie wynosi
ok. 2400 zi. Najwysze ptace, na jakie mag
liczy¢ specjalici ds. reklamy, to zarobki ¢du
5000 zi. [www.moja-pensja.pl degina dnia
28.01.2014]



