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Specjalista ds. Public Relations (ang.
stosunki spoteczne, publiczrie) osoba, ktora
podejmuje ikoordynuje dziatania na rzecz
ksztattowania opinii publicznej w imieniu i na
rzecz instytucji, przedsbiorstwa, organizaciji,
co ma zapewnt sukces w oggnicciu
zatlazonych celéw, np. ekonomicznych,
politycznych czy spotecznych.

Zadania zawodowe:

- przygotowywanie informacji dla mediéw,
organizowanie  konferencji  prasowych,
ararcowanie wywiadow, tworzenie dobrej
opinii o firmie wrdéd przedstawicieli
mediow;

- przygotowywanie i redagowanie nadzi
komunikowania i informowania
pracownikow, organizowanie imprez
integracyjnych i okoliczngciowych dla
pracownikbw, dbanie 0  pozytywny
wizerunek przedsbiorstwa wrod jego
ztogi;

- przygotowywanie i redagowanie firmowych

wydawnictw: tradycyjnych, tj.: broszury,
foldery, albumy, kalendarze oraz
nietradycyjnych,  takich  jak; strona

internetowa, spoty, filmy itp.

. doradzanie kierownictwu: przede wszystkim
w zakresie strategii rozwoju firmy, polityki
wizerunkowej,  polityki  komunikacyjnej
z waznymi grupami odbiorcow (w tym tak
z pracownikami), przygotowywania
wystapien zarzdu itp.;

- komunikowanie € z  bezpérednim
otoczeniem firmy, dziatalrié prospoteczna,

dziatalnag¢ charytatywna, inicjowanie
i koordynowanie akcji zaangawania firmy w
poprave  sytuacji  spoteczrimi  lokalnej,

organizowanie drzwi otwartych, wystaw;

- Budowanie dobrych relacji i komunikacji
z inwestorami, akcjonariuszami, wladzami
lokalnymi, dostawcami, organizacjami

konsumenckimi, organizacjami pozaadpwymi;

. dzialania na rzecz budowania korzystnego
wizerunku wrod Klientow: dziatania
promocyjne wobec obecnych i potencjalnych
klientéw, programy lojalngciowe;

- badanie opinii publicznej: analiza

i interpretacja danych pod atem obecnych

I potencjalnych szans i zageh dla firmy.

Warunki podj ecia pracy w zawodzie:

Aby podp¢ prag w zawodzie naley legitymowa

sie wyksztatceniem wiszym; wskazane kierunki
to: dziennikarstwo, zagelzanie, politologia,
ekonomia; preferowane specjalizacje to: Public
Relations, Handel i marketing, Komunikacja
marketingowa, Komunikacja spoteczna. Jest to
brarza, w ktoérej w wekszym stopniu i
wyksztatcenie kierunkowe ligz sie cechy
osobowdci. Od kandydatéw do pracy wymagana
jest rownie umiegtnos¢ obstugi komputera
I dobra znajom& co najmniej jednego j. obcego.

Wymagania psychofizyczne:

* umiejtnos¢ nawgzywania kontaktow,
* zdolngci werbalne,

e umiegtnos¢ negocjacji i perswazji,

« dobra prezencja przed kamger

* zmyst estetyczny,
« opanowanie i wysoka kultura osobista,

ezdoln@¢  opanowania  stresu  przed
wystgpieniami publicznymi,
* elokwencja, logika w mijeniu

i wypowiedziach oraz odpowiedzialétoza
stowa,

* zdolna¢ podejmowania szybkich i trafnych
decyzji

* kreatywndg,

* otwarta¢ na otoczenie,

* zainteresowanie wydarzeniami z zngch
dziedzin zycia spoteczno-gospodarczego.

Przeciwwskazania do wykonywania

zawodu:
zaburzenia mowy i stuchu,
znieksztatcenia, problemy z wyglem,
upcsledzenie umystowe,
zaburzenia psychiki, np. nerwicowe.

Mozliwosci zatrudnienia:

Mozliwosci zatrudnienia stwarzgj liczne
firmy i instytucje prowadzce dziatalnéc
0 zr&nicowanym charakterze i profilu
dziatania, ktorym zaley na budowaniu
dobrego wizerunku oraz relacji i komunikacji
na rynku.

Ptace:
Wynagrodzenie uzataione jest od wielkei
przedsgbiorstwa, déwiadczenia i zakresu
obowigzkOw oraz miejscowiei, w Ktorej
firma ma siedzib; wynosi 4000 PLN brutto.
zrodto:/www.moja-pensja.pl



