Ksztalcenie:

Jak podkresla wiele os6b z branzy, tego zawodu nie
mozna si¢ wyuczyé, a jednak trzeba poznawaé go
codziennie, bo reklama nie znosi schematow. To, co juz
raz bylo, nie moze by¢ powtdérzone w tej samej formie.
Z tym wigze si¢ nieustanny stres, spowodowany chocby
ciaglym  wzrostem  wymagan, niezadowoleniem
i narzekaniem trudnych klientow.

Warsztatu copywritera nalezy uczy¢é si¢ na zywo.
Najlepszg szkota jest praca oraz ... wlasne bledy. To
praca kreatywna, im mniej jest si¢ skazonym wiedzg
teoretyczng i formutkami, tym wigcej miejsca pozostaje
na spontanicznos$¢, pomystowos§é. Oczywiscie pewien
zasOb wiedzy z zakresu reklamy i marketingu jest
niezbedny, cho¢by po to, zeby nie wylamywaé dawno
otwartych drzwi. Reklama rzadzi si¢ pewnymi prawami i
aby byta skuteczna, nalezy si¢ do nich stosowac.

Kierunki zwigzane z reklama:

Szkoly wyzsze:

Spoleczna Akademia Nauk

Kierunek: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
ul. Sienkiewicza 9

90-113 Lodz

Tel.: 042 664-66-56

www.san.edu.pl

Uniwersytet Y.odzki

Wydziat filologiczny

Kierunek: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
al. Ko$ciuszki 65

Tel.: 0-42 665-52-19

90-514 Lodz

www.filolog.uni.lodz.pl

Wiecej informacji
0 zawodzie znajdziesz w:

—

Centrum Informacji
i Planowania Kariery Zawodowej:
w Lodzi:

ul. Wolczanska 49, 90-608 Lo6dz,
Tel. (42) 66 30 255, 66 30 273

oraz oddzialach:

w Piotrkowie Trybunalskim:

ul. Starowarszawska 4, 97 - 300 Piotrkoéw Tryb.

Tel. (44) 649 60 87
w Sieradzu:

ul. 3 Maja 7, 98 - 200 Sieradz
Tel. (43) 822 81 84, 822 81 86

w Skierniewicach:

ul. Senatorska 10, 96 - 100 Skierniewice
Tel. (46) 833 39 74, 833 36 50
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Copywriter pisze teksty wykorzystywane w reklamach
prasowych, radiowych, telewizyjnych i wszelkich innych
materiatach promocyjnych, takich jak ulotki, broszury,
katalogi, strony internetowe, itp.

Praca copywritera nie jest przypisana do czasu i miejsca,
poniewaz jest sensu stricte kreatywna i polega na statej
gotowosci koncepcyjnej, wigc dostownie i w przenosni
wykracza poza ramy biurka i komputera.

Zadania zawodowe:

e copywriter uczestniczy w catym procesie tworzenia
reklamy, tzn. od wustalenia tresci graficznego
motywu ogloszenia czy ulotki, poprzez tworzenie
tekstow, pisanie scenariuszy filmoéw reklamowych,
spotow radiowych, wyszukiwanie muzyki do
reklam itp.;

e poznaje wymagania klienta (poznaje podstawowe
informacje np. czego dotyczy reklama, kto jest
docelowa grupa odbiorcow, w jakich formach
reklama ma wystepowaé i wreszcie co klient
chciatby w niej podkreslic.);

e wykorzystuje wiedz¢ z zakresu  komunikacji
masowej, psychologii zachowan konsumenckich,
perswazji i zmiany postaw;

e wymys$la hasto gtowne produktu oraz tzw. mysl
reklamowg czy selling line (hasta, ktore z reklamy
trafi do sklepow;

e od momentu przekazania dziatowi kreacji briefu do
momentu wyjs$cia materialdéw do klienta copywriter
wspottworzy  reklam¢ razem z  dyrektorem
kreatywnym, grafikiem, innymi cztonkami zespotu
kreatywnego;

e zajmuje si¢ rOwniez pisaniem ofert, przemowien,
listow, artykutow, tekstow na strony www, np.
blogi czy portale, a takze e-mail marketingiem i seo
copywritingiem :

E-mail marketing to specyficzna forma marketingu
bezposredniego wykorzystujqca komunikacyjne
mozliwosci poczty elektronicznej. Obejmuje on zarowno

Jjezykowe, jak i wizualne opracowanie wiadomosci e-
mail. Jej wystanie, obstuge informacji zwrotnych,
tworzenie i zarzqdzanie bazq adresowq.

Seo copywriting to tworzenie tekstu pod kqtem
okreslonych stow kluczowych, ktore majg danej stronie
internetowej zapewni¢ wysokie miejsce w wynikach
wyszukiwania przeglgdarki internetowej.

Warunki podjecia pracy w zawodzie:

Wiekszo§¢ agencji  reklamowych  zatrudniajacych
copywriterOw przyjmuje pracownikOw opierajac si¢ nie
tyle na ich zawodowych kwalifikacjach, wyksztalceniu,
ile raczej na mozliwo$ciach, talencie, tatwoSci pisania,
wyrazania mysli, wypowiadania si¢, kojarzenia,
zdolnosci pracy w warunkach stresu. Przez takie sito
selekcji przedostaja si¢ najrozniejsze osoby: absolwenci
wyzszych uczelni, ludzie bez zadnego wyksztalcenia,
byli  aktorzy, politycy, poczatkujacy literaci,
psycholodzy, filozofowie...

Wymagania psychofizyczne:

Pod wzgledem obciazenia fizycznego praca copywritera
nalezy do prac lekkich. Pomimo tego, Zze nie ma
okre$lonych wymogoéw co do kierunku wyksztalcenia to
zawdd ten wymaga pewnych cech i umiejgtnosci, np.:

¢ Kreatywnos$¢: szybkos¢ kojarzenia, brak
przywigzania do utartych ZWIotOw i
nickonwencjonalne pomysly to atuty dobrego
copywritera.

Glowna putapka zawodu copywritera jest rutyna,
schematyczne podejscie do pracy.

* Umiejetnosci jezykowe: tatwos¢ wyrazania mysli,
gietkos¢ jezyka, kreatywnos¢ jezykowa, wyczucie
konwencji, schematéw, melodii i frazeologii jezyka.

*  Umiejetnosci spoteczne: poczucie humoru,

odporno$¢ na stres, umiejetno$¢ rozpoznawania
potrzeb innych ludzi, komunikatywnos$¢, (pdjécie na
kompromis kiedy jest to konieczne, a jednoczes$nie
umiejetnos¢ przekonywania innych do swoich racji),

¢  Umiejetnosci

ulegto$¢ wlasnych ambicji artystycznych wobec
wymog6ow klienta.

Copywriter musi umie¢ odnalez¢ si¢ w zespole, ale
takze pracowaé samodzielnie.

organizacyjne: obowiazkowos¢,
dotrzymywanie terminéw, samodyscyplina,
gotowos¢ do ciaglego poszerzania wiedzy.

Przeciwwskazania do wykonywania zawodu:

Praca copywritera wymaga duzej odpornosci na stres,
dlatego nie powinny jej wykonywac¢ osoby z chorobami
uktadu krazenia i ukladu nerwowego. Innymi
przeciwwskazaniami do wykonywania tej pracy sa
choroby wzroku, wady stuchu, wady wymowy.

Mozliwosci i szanse zatrudnienia:

e Agencje reklamowe

e Agencje public relations
Sciezka kariery prowadzi zwykle przez 3 poziomy
(stanowiska): Junior Copywriter, Regular Copywriter
i Senior Copywriter.
W Polsce zawdd copywritera nadal jest najczgsciej
zajgciem na zlecenie, czgsto zdalnym i przewaznie tylko
duze, prestizowe agencje mogg sobie pozwoli¢
|na zatrudnienie tego specjalisty na staty etat.

Place:

Wynagrodzenie copywriterow jest bardzo zréznicowane.
Ogolnie rzecz ujmujac praca kreatywna jest dobrze
ptatna, dlatego dobry copywriter nie powinien narzekaé
na zarobki. Copywriter w duzej agencji moze zarobi¢ ok.
8 tys., a taki ktory pracuje w sieciowej - od 11 do nawet
15 tys. zt. Jak wiadomo - trudno mowi¢ tutaj o jaki$§
og6lnych sumach, bo bywaja agencje, gdzie zarabia si¢
znacznie mniej.

Warto jednak zauwazy¢, ze trudne bywaja poczatki
w tejze profesji, szczegdlnie w kwestii zdobywania
pierwszych zleceniodawcow. Zarobki copywritera
zazwyczaj rosng wraz ze zdobywanym do$wiadczeniem
i coraz bardziej okazalym portfolio.



