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Centrum Informacji
I Planowania Kariery Zawodowej:
w Lodzi:

ul. Wolczanska 49, 90-608 Lodz,
tel. (42) 66 30 255, 66 30 273

oraz oddzialach:

w Piotrkowie Trybunalskim:
ul. Wojska Polskiego 2,
97-300 Piotrkow Trybunalski
tel. (44) 649 60 87

w Sieradzu:

ul. 3 Maja 7, 98-200 Sieradz
tel. (43) 822 81 84, 822 81 86

w Skierniewicach:

ul. Jagiellonska 28, 96-100 Skierniewice
tel. (46) 833 39 74, 833 36 50
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Specjalista ds. reklamy
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Specjalista do spraw reklamy zajmuje si¢
planowaniem, tworzeniem oraz koordynacja
dzialan reklamowych, ktére maja na celu
przekonanie potencjalnego klienta do nabycia
reklamowanego  produktu  lub  ushugi.
Specjalista do spraw reklamy dokonuje takze
analizy realizacji zatozonych celéw kampanii,
obejmujacej: testowanie 1 optymalizacje
kampanii pod katem maksymalizacji efektow,
kontakt z klientami bezposrednimi,
koordynacje = wspoOlpracy z  agencjami
reklamowymi, wspotprace z drukarniami
(foldery reklamowe) i producentami reklam
(filmy, reklamy gltosowe, internetowe).

Zadania zawodowe:

e kontaktowanie si¢ ze zleceniodawca w celu
reklamy produktéw lub ustug,
zapoznawanie si¢ z produktem, ktory ma
by¢ przedmiotem reklamy;

e opracowywanie kompleksowych kampanii
reklamowych  produktow lub  ustug
zlecanych przez Kklienta, opracowywanie
budzetu kampanii reklamowe;;

e podejmowanie  decyzji o0
i kierunkach prowadzonej reklamy;

e dobdr tresci reklamowych: tworzenie haset
1 sloganéw reklamowych, tekstow reklam,
scenariuszy ich wersji telewizyjnych lub
radiowych, projektow graficznych
plakatoéw, folderow itp.;

e ustalanie  sposobu
reklamowych;

e dokonywanie wyboru mediow ($rodkow
przekazu) do przenoszenia tresci reklam;

formach

prezentacji  tresci

e wykupywanie czasu antenowego lub
miejsca na tamach gazet i czasopism;

e monitoring realizacji kampanii, zlecanie
badan skutecznos$ci przekazu reklamowego,
analiza wynikéw 1 sporzadzanie raportow
dla zlecajacych kampani¢ reklamowa.

Warunki podjecia pracy w zawodzie:

O stanowisko specjalisty ds. reklamy moga
ubiegac si¢ osoby z wyksztalceniem wyzszym
zarbwno po kierunkach humanistycznych
(socjologia, psychologia, dziennikarstwo) jak
i ekonomicznych. Charakter pracy wymaga
znajomosci psychologii spotecznej, zachowan
konsumenckich a takze metod tworzenia
przekazu reklamowego. Wazna jest
umiejetnos¢  bieglego  poslugiwania  sie
(w mowie i piSmie) jezykiem polskim, przydaje
si¢ znajomo$¢ takze jezykéw  obcych.
Konieczno$¢ pracy w terenie uzasadnia wymog
pracodawcow co do posiadania prawa jazdy
1 dos$wiadczenia w kierowaniu samochodem.

Wymagania psychofizyczne:

Wykonywanie tego zawodu wymaga przede
wszystkim doskonatych umiej¢tnosci
interpersonalnych, m.in. tatwosci nawigzywania
licznych kontaktéw z ludZzmi oraz zdolnos$ci
przekonywania i negocjowania ze
zleceniodawcami 1 wspottworcami projektu
reklamowego. Specjalista ds. reklamy powinien
by¢ cierpliwy i odznaczaé si¢ duza odpornoscia
emocjonalng. Czgsto musi dziala¢ pod presja
czasu i przerzuca¢ uwage z jednej czynnosci na

druga. Powinna by¢ to osoba tworcza, o duzej
wrazliwos$ci artystycznej, przejawiajaca
inicjatywe, umiejaca Samodzielnie planowac
1 organizowac przedsigwziecia.

Przeciwwskazania do wykonywania zawodu:

Przeciwwskazaniami do wykonywania zawodu
specjalisty ds. reklamy sg: schorzenia wzroku,
wady stuchu, wady wymowy, znieksztalcenia
ciata  oraz  problemy z = wygladem.
Funkcjonowanie w warunkach ciaggtego stresu,
pod presja czasu utrudnia  prace osobom
z chorobami ukltadu krazenia 1 ukladu
nerwowego. Koniecznos¢ czestego
przemieszczania si¢ uniemozliwia
wykonywanie zadan zawodowych przez osoby
niepetnosprawne ruchowo.

Mozliwosci | Szanse zatrudnienia:

Specjalista ds. reklamy moze by¢ zatrudniony
w  przedsigbiorstwach 1 organizacjach
panstwowych oraz w firmach sektora
prywatnego  réoznych  branz  gospodarki
(pracujac w dzialach marketingu 1 sprzedazy).
Specjalistow ds. reklamy poszukujg tez firmy
specjalizujace sie w branzy reklamowe;j
i medialnej. Specjalista do spraw reklamy moze
pracowac np. w agencjach lub biurach reklamy,
ale moze takze wykonywa¢ ustugi w ramach
jednoosobowo  prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej 1 wspOlpracowaé¢ z agencjami
reklamowymi w zakresie réznych elementéw
dziatan reklamowych.



