Ksztatcenie:

Jak podkréla wiele osob z braty, tego zawodu
nie ma@na s wyuczy, a jednak trzeba
poznawa& go codziennie, bo reklama nie znosi
schematéw. To, co juraz byto, nie mee by
powtorzone w tej samej formie.
Z tym wigze St nieustanny  stres,
spowodowany chidy ciaglym wzrostem
wymaga, niezadowoleniem 1 narzekaniem
trudnych klientéw.

Warsztatu copywritera nalg uczy sig na
zywo. Najlepsz szkoh jest praca oraz... wkasne
btedy. To praca kreatywna, im mniej jest si
skazonym wiedz teoretycznp

i formutkami, tym wece] miejsca pozostaje na
spontaniczn&, pomystowdé. Oczywicie
pewien zasOb wiedzy z zakresu reklamy
i marketingu jest niezfany, ch@by po to,zeby
nie wylamyw& dawno otwartych drzwi.
Reklama rzdzi sk pewnymi prawami i aby
byta skuteczna, natg si¢ do nich stosowa
Kierunki zwigzane z reklam
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Copywriter  pisze teksty  wykorzystywane
w reklamach prasowych, radiowych,
telewizyjnych i wszelkich innych materiatach
promocyjnych, takich jak ulotki, broszury,
katalogi, strony internetowe, itp. Praca
copywritera nie jest przypisana do czasu
i miejsca, poniewa jest sensu stricte kreatywna
i polega na statej gotowo koncepcyjnej, wic
dostownie i w przenmi wykracza poza ramy
biurka i komputera.

Zadania zawodowe:

e uczestniczy w calym procesie tworzenia
reklamy, tzn. od ustalenia §@ graficznego
motywu ogtoszenia czy ulotki, poprzez
tworzenie tekstéw, pisanie scenariuszy
filmoéw reklamowych, spotéw radiowych,
wyszukiwanie muzyki do reklam itp.;

* poznaje wymagania klienta (poznaje
podstawowe informacje np. czego dotyczy
reklama, kto jest docelangrup odbiorcow,

w jakich formach reklama ma wygbwa
i wreszcie co klient chciatby w nigj

podkrelic.);
* wykorzystuje wiedz z zakresu komunikacji
masowej, psychologii zachowa

konsumenckich, perswazji i zmiany postaw;

* wymysla hasto gtdwne produktu oraz tzw.
mysl reklamowg czy selling line (hasta, ktore
z reklamy trafi do sklepow;

* od momentu przekazania dziatowi kreacji
briefu do momentu wygia materiatébw do
klienta copywriter wspottworzy reklagm
razem z dyrektorem kreatywnym, grafikiem,
innymi cztonkami zespotu kreatywnego;

e zajmuje s réwniez pisaniem ofert,
przemowid, listow, artykutdéw, tekstow na
strony www, np. blogi czy portale, a tak
e-mail marketingiem i seo copywritingiem:

E-mail marketing to specyficzna forma
marketingu  bezpoedniego  wykorzystyga
komunikacyjne mitiwosci poczty elektronicznej.
Obejmuje on zardbwnoggykowe, jak i wizualne
opracowanie wiadomgi e-mail. Jej wystanie,
obstug informacji  zwrotnych, tworzenie
i zarzzdzanie baz adresow.

Seo copywriting to tworzenie tekstu podgztem
okreslonych stow kluczowych, ktére maglanej
stronie internetowej zapewnivysokie miejsce w
wynikach wyszukiwania przeglarki
internetowe.

Warunki podj ecia pracy w zawodzie:

Wiekszas¢ agencji reklamowych zatrudnaaych
copywriterébw przyjmuje pracownikOw opiesa;
sig nie tyle na ich zawodowych kwalifikacjach,
wyksztatceniu, ile raczej na mavosciach,
talencie, tatwéci pisania, wyraania myli,
wypowiadania s, kojarzenia, zdolni@i pracy
w warunkach stresu. Przez takie sito selekciji
przedostaj sie najr@niejsze osoby: absolwenci
wyzszych  uczelni, ludzie bez zadnego
wyksztatcenia, byli aktorzy, politycy,
pocatkujacy literaci, psycholodzy, filozofowie...

Wymagania psychofizyczne:

Pod wzgtdem obcizenia fizycznego praca
copywritera nalgy do prac lekkich. Pomimo
tego, ze nie ma okrdonych wymogoéw co do
kierunku wyksztalcenia to zawdd ten wymaga
pewnych cech i umiefnosci, np.:

 Kreatywna¢: szybkad¢ kojarzenia, brak
przywigzania do utartych zwrotow
i niekonwencjonalne pomysty to atuty

dobrego copywritera.
Gtowng pulaplky zawodu copywritera jest
rutyna, schematyczne poéeg do pracy.

* Umiejgtnosci jezykowe: tatwdé wyrazania
mysli,  gictkos¢  jezyka,  kreatywngd
jezykowa, wyczucie konwencji, schematow,
melodii i frazeologii ¢zyka.

* Umiejetnaosci spoteczne: poczucie humoru,
odporngé na stres, umiefnosé
rozpoznawania  potrzeb innych ludzi,
komunikatywndé¢, (pogcie na kompromis
kiedy jest to konieczne, a jednoéze
umiefgtnos¢ przekonywania innych do swoich
racji), ulegtac¢ wiasnych ambicji
artystycznych wobec wymogow klienta.
Copywriter musi umié odnalg¢ sie
w zespole, ale tale pracowéa samodzielnie.

* Umiejetnoéci organizacyjne: obowzkowaic,
dotrzymywanie termindw, samodyscyplina,
gotowas¢ do chgtego poszerzania wiedzy.

Przeciwwskazania do wykonywania zawodu:

Praca copywritera wymaga #ij odpornéci na
stres, dlatego nie powinny jej wykonygvasoby

z chorobami uktadu Kk¢enia i ukfadu
nerwowego. Innymi przeciwwskazaniami do
wykonywania tej pracyaschoroby wzroku, wady
stuchu, wady wymowy.

Mozliwosci i szanse zatrudnienia:
« Agencje reklamowe

~* Agencje public relations
Sciezka kariery prowadzi zwykle przez 3

poziomy (stanowiska): Junior Copywriter,
Regular Copywriter i Senior Copywriter.
W Polsce zawod copywritera nadal jest

najczsciej zagciem na zlecenie, ¢gto zdalnym
i przewanie tylko due, presttowe agencje
mog sobie pozwoli |na zatrudnienie tego
specjalisty na staty etat.



