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Obowigzki
informacyjne
beneficjenta

Tu potrzebuje wytycznych od Zamawiajgcego




Strategia




[Analiza

 Rynku, zasobdw, konkurencji
* Modelu biznesowego

[Cele strategii i dziatan marketingowych

[Segmentacja

e Opracowanie segmentow
» Opracowanie procesu podejmowania decyzji zakupowych

r

Tozsamos¢ marki i archetypy

.

;
Roznicowanie

.

Strategia

s

Ustalenie przewag konkurencyjnych

.

e Z uwzglednieniem segmentoéw

Es

e Produkt

* Cena

e Dystrybucja
* Promocja

* Obstuga

[Planowanie dziatan marketingowych




Analizy ° e o

KONKURENCIJI PEST 5 SIt PORTERA




Segmentacja




-Segmentacja umozliwia dostosowanie
komunikacji i dziatan marketingowych do
potrzeb odbiorcow.

Co daje segmentacja:

Segmentacja

- wieksza skutecznosc
*nizsze koszty




Jak dotrzec¢ do
targetu?

Trzeba
odpowiedziec
na pytania:

4 N

co ich interesuje i porusza? — czyli w co moga sie
zaangazowac?

N /
4 )
jaki styl komunikatu do nich trafi? — formalny
czy nieformalny, oficjalny czy nieoficjalny?

\ /

e
jakie wartosci wyznaja? — czy sg kwestie, ktore

dla tej grupy moga wydawac sie szczegolnie

Istotne?
N /




Jak wyobrazasz
sobie idealnego
odbiorce?




Najwaznie|sza
jest potrzeba
niezaspokojona

Jesli potrafisz odkryc

| zaspokoic
niezaspokojong
potrzebe odbiorcy,
rosng Twoje szanse na
,Ssprzedaz”
tresci/przekazu.



Cwiczenie —
segmentacja




Informacje o klientach  powinny
umozliwi¢ odpowiedz na pytania:

v kto jest rzeczywistym klientem?
\/gdzie sie znajduje?
v czego oczekuje?

\/jak nalezy go obstuzy¢, by zapewnic
sobie jego ,wiernosc”?



Kampania promocyjna




Bl /asady kampanii

Kampania mm Miejsce rekrutacji w kampani

promocyjna

mm Etapy kampanii




Formy i narzedzia
promocji w projekcie




Offline

Formy i

narzedzia

Online




Od czego

zalezy
efektywnosc
komunikacji?

Wiasciwe okreslenie i ,wycelowanie” w odpowiednig
grupe odbiorcow

Odpowiedni dobor kanatow — jakich?
Odpowiedni dobor tresci komunikatu
Wiarygodnos¢ nadawcy

Atrakcyjnosc przekazu



Budowanie
wiarygodnosci

. Konkrety (jak dtugo, ile doktadnie

Kosztuje itd.)

. Doktadne rezultaty

. Osoba o wysokich kompetencjach

i/lub osiggnieciach (pokaz osobe,
ktora stoi za produktem)

. Dane statystyczne i prognozy
. Jezyk dopasowany do rozmowcy

. katwy i bezposredni kontakt

(wiarygodnosC osoby tworzacej
tresc, wiarygodnosc)



HARMONOGRAM PUBLIKACII

Podczas planowania
harmonogramu publikac;ji
nalezy wzigc pod uwage:

v dni zakazane”

v’ Swieta oficjalne i nieoficjalne

v’ czestotliwos¢ publikacji

v ,prime time” — czyli w jakie dni
i o ktorych godzinach najlepiej
publikowac

v'mozliwos¢ pojawienia sie sytuac;ji
nagtych lub kryzysowych




Jaki powinien byc
news?




. Niesamowity,
Przyciagajacy ttumy saskakujacy

Swiezy . :
—wazny dla wielu wyjatkowy
Idealny news Tajny, povtny -
dziennikarstwo Tragiczny Kontrowersyjny

jest: éledcze

Zabawny, ironiczny PIERWSZY!




CECHY DOBRE)J
INFORMACJI -
ZASTANOWMY SIE
WSPOLNIE!




Jest czasowo dostepna, rzetelna oraz wiarygodna

Powinna zawierac¢ elementy promujace instytucje - kluczowy przekaz (key message).
Ma by¢ ,,nosnikiem” przestan

Powinna by¢ zrozumiata i atrakcyjna

Powinna by¢ zgodna z zatozeniami polityki informacyjnej firmy DObra

Nie moze naruszac tajemnic handlowych itp. |nf0 rmaCJa

Nie moze narazac instytucji na krytyke lub osmieszenie

Nie moze naruszac bezpieczenstwa pracownikow, ich rodzin oraz prywatnosci

Powinna by¢ skoordynowana z polityka informacyjng organizac;ji




DZIENNIKARZE
LUBA

INFORMACIE,
KTORE:

p
sg aktualne

-
-

)
~

dotyczg wielu osob, srodowiska, do ktorego
zwraca sie medium

AN

>
sg ciekawa, wyrozniajgce sie, oryginalne

N
{dotyczq znanej osoby

N/




Zasady wspotpracy
z mediami —a raczej, jak
nie pracowac z mediami




Obserwujmy
innych i

wyciggajmy
whnioski


http://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/gryfice-zakrapiana-impreza-oficjeli-za-pieniadze-podatnikow,398994.html

Mamy tworzyc dialog,
partnerstwo poprzez
Zrozumienie i szacunek




* komunikat prasowy
° materiat prasowy
* wywiad

- foto/video

Formy - konferencje, briefingi ,on scene”
kontaktow - exlusive”
z mediami * oSwiadczenia

* strona internetowa
- media spotecznosciowe

* press tour, open days, inne...

* patronaty medialne



Jak i kiedy napisac
prosbe o patronat?




Aby komunikat realizowat swoje cele, powinien byc:

Zasady { Krotki

komunikacji

Pulitzera { Jasny

./ ./ ./ ./




v'DOSTOSUJ SIE DO
ODBIORCY

KEEP IT
S H O RT CZEGO NIE ROBIC?

Nie lej wody

Nie zasmiecaj Internetu
Nie uzywaj zargonu

Nie wygtaszaj
monologow

v ZACHOWAJ CZYTELNA
STRUKTURE

AND

SIMPLE

NN XX




Komunikat

prasowy

Komunikat
prasowy,
informacja
prasowa,
notka
prasowa
(news
release,
press
release,
media
release):

Bezposrednio do publikacji jako
materiat surowy, dosc regularne

Krotka aktualna informacja
(1str. Ag)

Dostosowana do charakteru
medium

Wysytany jest on do redakg;i
mailem i popychany telefonicznie



Schemat

komunikatu
prasowego

s ™
NADAWCA: logo, petna nazwa organizacji

- J

4 )
ODBIORCA: imiennie do konkretnego dziennikarza w redakgji

- J

4 )
TYP INFORMACII: informacja prasowa, komunikat, zawiadomienie itp.

- J

4 )
TYTUL: mozliwie krotki (maks. 8 stow) — powinien byc¢ opisowy

- J

2

>
KONTAKT: dane osoby kompetentnej w tej sprawie. Podajemy zarowno telefon

do pracy, jak i numer, pod ktorym mozna dang osobe zastac¢ po godzinach pracy
- J




Tylko jedng na dziesiec informacji sie publikuje, a odsetek
akceptowany przez wieksza liczbe gazet jest jeszcze mniejszy.

Dlaczego? Poniewaz:

v" tekst nie zawiera nic nowego lub s3 to
rzeczy mato znaczace;

v tekst zawiera rzeczy tak specjalistyczne, ze
nie interesuja nikogo poza autorem;

v wiele informacji dla prasy jest zZle
napisanych, z uzyciem specjalistycznego
stownictwa;

v tekst jest zle zaadresowany, wysyfany
,na chybit trafit” do wszystkich mediow z
listy kontaktowe,;.




CZyLl NAJWaznielsze InFormacle
KTO? CO? GDZIe? KleDY? JdK? DLACZeG0?

0KOLO 30 SLOW, JeDen akaPIT. POWINien PrzyclaGgac Uwage
DO IeSzTy TeSKTU (NP. ProwokacyJnym cytatem LUB
PyTaniem)

~ BODY  coyuisome inFormacue

FAD

roZwiniecie Temartu

T€Za, KONTrowersJe, proBLem,
DOWOD, TtO, SZCZEGOLY, CYTATY,
ZDJECIQ, VIDEO.

ODWROCONA
PIRAMIDA




AIDA — model

komunikacji

e ATTENTION
® przyciggniecie uwagi

Y4

o INTEREST
e wzbudzenie zainteresowania

Y4

e DESIRE
e wywotanie potrzeby posiadania

Y4

e ACTION
e sktonienie do dziatania

N N U




Tytut

Maksymalnie 8 stow

Moze byc¢ cytatem, opinia
lub pytaniem

Chwytliwy
Konkretny
Wieloznaczny

wreory Kaczynski: bedzie gorzej niz byto przedtem
Atak separatystow na pozycje Ukraincow

wreory Jaka jest cena startu z "obcego” regionu? ©
Ostatnie starcie w kampanii. Debata "Newsweeka"
wreory Spiecie sympatykow Pis i ZL w Lublinie
Tragiczny wypadek we Francji. Pierwsze zdjecia @

"Widze stolice, jakbym brodzit w krwi po kostki"

wreory "Proroctwo" Rostowskiego sie nie spetni? ©

13-latek opracowat prosty narkotest dla kierowcow
Zaskakujace znalezisko w woj. pomorskim &
Zdjecia z Marsa ujawnily tajemniczy "posag"

Ma 17 lati zarabia 3 tys. dolarow tygodniowo ©



Dobre tytuty,

czyli jakie

- @ Zty nagtowek: “"Naukowcy przeprowadzaja

- @ Dobry nagtowek: “Naukowcy wyhodowali

eksperymenty nad transplantacjg komorek”

ludzkie ucho na plecach myszy

® Zty nagtowek: “Zune niewiele lepszy niz iPod?”
® Dobry nagtowek: “Czy Zune jest choc¢ troche
lepszy niz iPod?”

e Zty nagtowek: “Jak wysytac pliki

o duzych gabarytach?”

® Dobry nagtowek: “Jak w tatwy sposob
wysytac wielkie pliki?”




Kotem ratunkowym dla dtuzszych nagtowkow jest interpunkgja.
e Kiedy jej uzywac?
Kiedy konczy sie jedna mysl, a zaczyna druga.

e Jakich znakow interpunkcyjnych uzywac?
Uzywaj tych, ktore uwazasz za stuszne.

Dtugie tytuty

Zobacz mozliwosci:

e Smiali sie kiedy usiadtem przy fortepianie (Ale kiedy zaczgtem
grac...)

e Smiali sie kiedy usiadtem przy fortepianie — Ale kiedy zaczatem
grac...

e Smiali sie kiedy usiadtem przy fortepianie, ale kiedy zaczatem
grac...




Anatomia

dobrego tytutu

Mow prosto i konkretnie — internetowe nagtowki nie
moga byc zbyt poetyckie

“Jak naprawic kran “jest lepsze niz “Spraw, aby szum
spadajacych kropel rozptynat sie jak we snie”

unikaj stow smieci: nie pisz np. catkiem madra, tylko
madra.

najlepiej do 65 znakow, 5-10 lub 12-18 stow

czesciej uzywaj negatywnych stow np. stowo nigdy
i najgorszy bedzie skuteczniejsze od zawsze i najlepszy



Swipe files

FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION




Swipe files

1. Jak zdoby¢ przyjacidti zjednac sobie ludzi

2. Maty btad, ktory kosztowat farmera 3000 $ rocznie

3. Czy popetniasz te btedy ...

4. Dlaczego niektorzy ludzie prawie zawsze zarabiajg pienigdze na gietdzie

5. 7 krokow ku wolnosci

6. Wyobraz sobie, ze to zdarzyto sie na Twoim slubie!

7. To jest tak potezne, ze jest niemal nielegalne

8. Dla osob, ktore chca pisac — ale nie moga zaczac

9. Jak zarobitem fortune na ...

10. Dziecko, ktore podbito serca wszystkich

11. Dla ludzi, ktorzy nie maja czasu dla nieistotnych ksigzek



Swipe files

12. Zaskakujgca prawda o pienigdzach
13. Jak zdziatac cuda z odrobing ziemi!

14. Smiali sie gdy usiadtem do pianina, ale kiedy
zaczatem grac...

15. Czy zycie dziecka jest warte dla Ciebie 1$?

16. Czy i Ty robisz jedng z tych zawstydzajacych
rzeczy?

17. Kto jeszcze chce miec figure gwiazdy filmowe;)?
18. Jak poprawitem swojg pamiec¢ w jeden wieczor

19. Co kazdy powinien wiedziec o biznesie akgcji i
obligacji

20. Czy i Ty popetniasz te btedy w jezyku angielskim?
21. Odkryj fortune, ktora lezy ukryta w Twojej pensji



10 Sposobow na lepszy lead

Jak zostac znanym blogerem?

Naucz sie pisac jak Hemingway

Czy chcesz poznac niezawodng metode na pisanie lepszych tekstow?

TYtUny — Swipe Lewandowski zmieni klub?

fl |eS Poznaj tajemnice sukcesu Kulczyka.

Poznaj sekret mocnych wtosow — to dziata!

Szybki sposob na zarabianie przez Internet.

Nieznana metoda skutecznej sprzedazy.

Raz na zawsze pozegnaj problemy z klientami!




Gospodarka morska odzyskata blask Szykuja sie spore utrudnienia dla
- _ korzystajgcych z bankow internetowych. W
W 2014 roku w czerech najwiekszych polskich portach przetadowano ponad 75 min ton ot . .
tadunkéw. Od kilku lat liczba ta systematycznie roénie. Jak jednak wynika z opublikowanego w najbllzszy weekend wiele z nich Zaplanﬂwalﬂ
czerwcu br. raportu Najwyzszej Izby Kontroli, wcigz potrzebne sg inwestycje w dostep do i I i i
Dortéw. bowiem PrZerwy tEthICZﬂE.ZWIqTZﬂnE.Z Zmiang
cZasu oraz pracami mod ernizacyjnymi.

To najwazniejsza czesc historii

Lead decyduje, czy odbiorca bedzie czytat

dalej
Optymalnie, sktada sie na niego 30 wyrazow




CWICZENIE

- Napisz tytut, lead i pierwszy akapit newsa na podstawie
ponizszych danych.

* KTO: 70 pasazerow

* CO: zostato ewakuowanych z samolotu linii Rundar, numer
rejsu Rr 3456

* GDZIE: Port Lotniczy Wroctaw

- KIEDY: poniedziatek, 12.05.2014 r., 9:45, tuz po starcie —
miejsce docelowe podrozy Londyn Stansted

- DLACZEGO: pracownik wiezy kontroli lotow zobaczyt dym
w okolicach kot



CWICZENIE

° Przeredaguj ponizszg informacje, tak aby powstat z niej
lead. Koniecznie zadbaj o to, zeby zaciekawi¢ czytelnika.

* Dzisiaj wchodzi w zycie ustawa, ktora zmienia zasady
dziedziczenia. Domyslnie nie bedziemy dziedziczy¢ juz
wprost, ale z dobrodziejstwem inwentarza.



SRODTYTULY

° Przecietny czytelnik traci zainteresowanie po drugim

akapicie - dlatego tez potrzebuje odpowiedniego
bodzca, ktory utrzyma jego uwage.

- SRODTYTUL jest wewnetrznym  tytutem, ktory

zapowiada, co bedzie w nastepnych akapitach tekstu.

* Porzadkuja tekst.
* Nadaja tekstowi skanowalny charakter.



Unikaj niepotrzebnych i powtarzajacych sie zwrotow w rodzaju:
,mamy przyjemnosc oznajmic” czy ,pragniemy oznajmic”

Unikaj oficjalnego, zawitego stylu i zbyt wielu szczegotow

Rady —

tworzenie Unikaj specjalistycznego stownictwa

komunikatow

pl‘aSOWYCh Nie uzywaj przymiotnikow w stopniu najwyzszym takich jak

.Najlepszy” czy ,pierwszorzedny”

Jesli do informacji chcesz dotaczy¢ zdjecie, upewnij sie, ze jest
ono wtasciwie opisane




Najchetniej

czytane
sg teksty:

krotkie

podzielone na
niewielkie fragmenty,
z wyraznymi akapitami
urozmaicone, pisane
rozng czcionka

urozmaicone zdjeciami,
wykresami,
schematami, tabelami

harmonijne, o
uporzadkowanej
kompozycji

pisane jezykiem
zrozumiatym

zawierajace tresci
pozytywne

atrakcyjne w formie,

drukowane na dobrym
gatunkowo papierze

adresowane do
konkretnego odbiorcy



Gorze]

odbierane s3
teksty:

zbyt dtugie
pisane w sposob ciggty

bez zaznaczenia
istotnych tresci

przetadowane, zbyt
duzo urozmaicen

pisane jezykiem
zawitym,
specjalistycznym

pisane anonimowo

zbyt proste, potoczne

ze zbytnim
nagromadzeniem
sformutowan

negatywnych
niedbate

bez jasno okreslonego
adresata

chaotyczne,
nieuporzadkowane



Przyczyny

odrzucenia
materiatow:

-

Niezgodnos¢ tresci komunikatu z zakresem tematycznym danego
medium

~

J

-
-

Zle napisana i niejasna tres¢, w tym brak informacji o korzysciach

spotecznych lub konkretnie dla czytelnika
-

~

-

Zta jakosc zataczonych zdjec

J
~N

-
-

Zte relacje PR managera z dziennikarzem

AN

-
-

Nieistotnosc informacji

AN

AN

-
-

-

Zbyt krotka i niekompletna informacja (zdawkowosc)




4 N
STRUKTURALNE KONSTRUOWANIE TEKSTU: przygotowujac
tekst na potrzeby strony internetowej zastanow sie nad jego
struktury, skonstruuj ,szablon”, ktory potem bedziemy wypetniac.

N /
4 N

Pisanie do

REDAGOWANIE TEKSTU: skroc¢ swoj tekst o potowe, zachowujac
Internetu — tylko jego gtéwny sens.

rady: N Y,

o , : . )
KROTKO, TRESCIWIE I ,,OD KONCA": pamietaj, ze kazdy akapit to

poczatek nowej mysli i wciskaj ,Enter” za kazdym razem, gdy
zaczynasz nowy watek. Kazdy akapit powinien by¢ zorganizowany
wokot innego problemu i odpowiadac na inne pytania. )




TEKST SKANOWALNY:

- Tworz jasne nagtowki, informujace o czym jest nastepujacy
po nich tekst

- Jesli zalezy nam na podkresleniu fragmentu tekstu lub
stowa, najlepiej uzyc wyttuszczenia

* Nie przesadzaj z iloscig wyroznien — wystarczy jedna lub
dwie frazy na akapit

- Jesli konieczne jest podkreslenie wielu elementow, mozna
utozyC je w liste. Lista nie powinna jednak przekraczac
dziewieciu elementow i miec nie wiecej niz dwa poziomy
zagtebienia

Pisanie do
InternetU — - Wizualizuj dane poprzez stosowanie tabel, schematéw

i wykresow.

rady:




News — ciekawy, wiarygodny
informacyjnie i fotograficznie
nie moze byc przypadkowy!!! Cay motna wykreomat

newsa?




JAK WYKREOWAC NEWSA?
STANDARD

KOMUNIKAT

MATERIALY
PRASOWE

Lo 4« MEDIA [ 3 "FEEDBACK"

Jak wykreowac newsa




JAK WYKREOWAC NEWSA?
INACZE)...

Jak wykreowac newsa




Wystgpienia publiczne



Umiejetnosci
werbalne

podczas
wystgpien

Uzywaj prostych stow ("jesli masz do wyboru stowo
dwusylabowe i trzysylabowe, wybierz to pierwsze"),
powszechnie uzywanych w danym Srodowisku (nie staraj
sie byc ‘"wielkim specjalist3" poprzez uzywanie
wyszukanych fachowych lub obcojezycznych zwrotow).

Uzywaj krotkich zdan ("jesli musisz zaczerpnac
powtdrnie oddech, by zakonczy¢ wypowiadane zdanie, to
jest ono za dlugie"); zanim zakonczysz wypowiadac
zdanie zfozone z cztonu gtdwnego i zdan podrzednych,
stuchacze juz nie pamietajg, co byto na poczatku.



Umiejetnosci
werbalne

podczas
wystgpien

Powtarzaj sie - twoi stuchacze przyswajajg nie wiecej

niz jedng trzecig tego, co mowisz; dlatego kazda wazna

informacja powinna byC powtorzona trzy razy (forma
parafrazy).

Uzywaj zwrotow kierujacych uwage s’ruchaczy

w pozagdanym kierunku, np.: "a teraz przejdzmy do ..

"to jest trzeci argument za . ", "z drugiej jednak strony
", "a teraz uwazaj, bo tu sie sprawa komphkUJe

"podsumowujac, PO pierwsze

Uzywaj form osobowych: ja, my, pan, panu, panstwo.



Stowa utatwiajgce komunikacje perswazyjna

/ wa rtoéc’\ / odkrycie \

inwestycja wiasciwy
Imie klienta rezultaty
zrozumiec prawda
sprawdzony wygoda
zdrowy korzysc
tatwy zysk
gwarantowany zastugiwac
pienigdze szczesliwy
zaoszczedzic zaufanie
nowy wartosc

\ miios'c'/ Kserce /




Stowa utrudniajgce komunikacje

zty Interes
sprzedac koszt
sprzedano ptacic
_ problem kontrakt
ewentualnie decyzja podpisac
drogi ciezki prébowac
naleznosc trudny martwié
musiec zobligowanie strata
obowigzek stracic
zawiesc zaszkodzic
zobowigzanie kupic
niepowodzenie smierc




WYWIAD PRASOWY

rozmowa dialog
pytania odpowiedzi
I dla dziennikarza...? I dla nas...? I
zdoby¢ informacje | <-ge———j— | przekazac ,key message”
opinie | ———————lE— zdoby¢ zrozumienie
przygotowac e uzyskac ,feedback™

tekst/program/audycje

pielegnowac relacje




PRZYGOTUJ SIE !!!

temat;

konwencja;

przygotowanie merytoryczne;
przygotowanie tematyczne;
analiza publikacji i wywiadow;

tematy ,poboczne”;

PRZED...

CZAS I MIEJSCE

* termin (presja czasu
dziennikarza);

miejsce (szybkosc dotarcia);

studio TV/radio;

e _onscene”

ile mamy czasu?




KEY MESSAGE !!

* 2-3 przestania;

*  NOWOSCI, a nie starocie;
* ,pomosty”;

* historyjka

PRZED...

KEY WORDS !

* proste stowa opisujace trudne
zagadnienie;

* czytelne dla kazdego;

* charakterystyczne ale ostroznie

STRZAt W PLECY !l

* wymysl najgorsze pytania;
* opracuj odpowiedzi;

« Q/A;

* przygotuj swojg reakcje.

LUSTRO"
* Cwicz nie w myslach lecz przed
lustrem;

* porozmawiaj z kims;

*  mowdo siebie




Marketing

online

s Content marketing

e Social media

s E-mail marketing

Marketing automation
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m  SoCial selling




NAJBARDZIEJ
OPTYMALNE




: * to tzw. marketing tresci,
Czym jest | . - .
* to strategia polegajaca na pozyskiwaniu potencjalnych
content klientow  poprzez  publikowanie  atrakcyjnych
marketing? i przydatnych tresci, ktore zainteresujg scisle

sprecyzowang grupe odbiorcow




ebook

prezentacja

infografika | przewodnik ksigzka

listy
kontrolne

narzedzia —

recenzje orzeglad

gif

wykresy,

FAQ
grafy

video case study newsletter

webinar podcast wywiad quiz szablony

badania trendbook

Tworz

roznorodne
tresci




Zamiast sprzedawac, buduj relacje

Zamiast duzych kampanii raz na jakis

czas —regularne i czeste dziatania Podejscie do
marketingu w
Badz szczery, autentyczny i otwarty social media

Utatw ludziom szybki | prosty
kontakt




Tworzenie fan
page

Tworzenie
grup

Konkursy

Tworzenie
wydarzen

Angazowanie

Budowanie
lojalnosci
i komunikacja

Meldowania

Reklama

Dodawanie
zdjec

FACEBOOK




,Grama to nie drama’

DO ANGIEL

KUPISZ JA NA

arlena.altenberg.pl

Arlena Witt @ [
329,546 subscribers L

HOME VIDEOS PLAYLISTS COMMUNITY CHANNELS I

Uploads  PLAY ALL

I LYRINE N
Apple, Adobe - jak to sie Length, height, width - jak Absolutely - na pewno
czvta? | Po Cudzemu #128 sie nie popluc? | Po Cudzemu absolutnie? | Po Cudzemu

YOU TUBE




Filmy dajace cos
spotecznosci

Trafny dobor frazy
umozliwiajacej
wyszukanie filmu

Witasciwe opisy

CTA

YOU TUBE




Twitter

Ewa Gadomska

@ewagadomska
Tweets Following Followers
29.2K 493 2,447

Trends for you . chznge

#Woroniczal7
3,020 Tweets

#PolskalestJedna
@TomaszBona and @justi_justyna are Tweeting
about this

#KORJAG
#NocZemsty
Dzierzoniowie
Janina Lewandowska

#ORLENWarsawMarathon

O
‘

What's happening? <

michat @MichaRaven - 3m v
Kazdy pretekst jest dobry, zeby kupi¢ lody - , a odwiedziny siostry
usprawiedliwiajg jedzenie lodow przed potudniem. Mietowa mieta i karmel z solz i
czekolada. Znowu Sepot, tym razem Prawdziwe Lody.

#karmelove #icecreamchallenge

@ Translate from Polish




Publikowanie wtasnych opinii eksperckich

Zadawanie pytan i udzielania odpowiedzi

Obserwacja i analiza trendow

Budowania relacji z mediami

Do monitorowania opinii

Budowanie relacji z klientami

Zapewnianie zainteresowania

Do czego
mozemy

wykorzystac
Twittera?




qulbOSS.in Obserwowanie v | ens

I R L Posty: 369 5 250 obsenwujacych Obserwowani; 1214

0SS : :
girlboss.in

Girlboss.in to migjsce stworzone dla kobiet, ktore wiedza czego chca. To migjsce od
kobiet dla kobiet.fw M @ Przedsiebiorczy styl Zycial

#girlboss

skiep.girlboss.in/kategoria/wydarzenia

4 & < 1

Obserowane przez: pauli lowska, ar je + 60 innych uzythkownikow

£, S ]
q:m: ILI f e
.
Tapety Liderki XXI w. Produkty GB Girlboss M... GB Friendly Ambasadorki Instaplansze
@ pOSTY 4! Z OZNACZENIEM

Instagram




© 00

KONCEPCIJA SPOJNOSC HASHTAGI
PROFILU (ZAKAZANE #)

O © 0O

INSTA STORY CROSS KAMPANIE Z
WSPOtPRACE INFLUENCERAMI

Tocoztym

Instagramem??




Edit Mode
UNFOLD

UNFOLD

.




LinkedIn
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in SlideShare [ Upload Login

Home Explore Presentation Courses  PowerPoint Courses by Linkec

Be the first to clip this slide Promowana

Visual Data Vault
Logical Modeling Langua
Enterprise Data Warehot
Download

mind

Online Marketing dl:

Zapewniamy tylko skutec

" ) [\/] A R E_ K - R E r\/] | i\/ il ro:lj:am:-Coogle Soc
Sl IdEShare | | r‘ U Buzz Marketing

Equipment Inspectic
Free Samples- Heavy Dt
Protection Inspection Ta¢

SEAY
Here

Recommended

We're giving yo
ad credits to ge
Linkedin adver
your credits toc
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Wirtualne CV

Dzielenie sie tresciami

Aktywny udziat w grupach dyskusyjnych
Budowanie wizerunku

Szukanie tresci

Tworzenie sieci rekomendac;ji

Networking

Cele zatozenia
konta (GL&LI)



Dodaj zdjecie profilowe + zdjecie w tle

Podsumuj swoje dziatania — przedstaw sieg, cel profilu, CTA

Uzupetnij swoje doswiadczenie

Dodaj umiejetnosci —daj sie docenic przez innych Jak za+ozyc
Dodaj kontakty (wspot ' krut klienci) pl’OfI' e
odaj kontakty (wspotpracownicy, rekruterzy, klienci : :
J yHEPEP Y ’ Linkedin?

Opisz stanowisko

Opis projektow

Certyfikaty, nagrody, publikacje




/5=

AKTYWNE PROWADZENIE KONTO PREMIUM - SPRZEDAZ KAMPANIE (REKLAMA, INMAIL)
PROFILU (ANGAZUJACE POSTY, CELOWANA
BRANIE UDZIALUW
DYSKUSJACH)




© ®© 0

USTAL CELE PUBLIKUJUNIKALNE KREUJSIE NA WYKORZYSTUJ
TRESCI EKSPERTA MULTIMEDIA

Zasady

prowadzenia

® = bloga

ANGAZUJ PROMUJSIEW POZYCJONUIJ KONCENTRUIJSIE
CZYTELNIKOW SPOLECZNOSCIACH TRESCI NA CZYTELNIKACH




Rekrutacja
U Cze St n i kO,W DOBRE PRAKTYKI




DZIEKUJE ZA UDZIAE
W SZKOLENIU

Jesli Ci sie podobato, to bede wdzieczna za wystawienie
opinii na fan page (link ponizej)! ©

me @ewagadomska.pl

https://www.facebook.com/EveGadomska/



mailto:me@ewagadomska.pl

